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Gastro sa opat stavia na

Dari sa predovsetkym tym HoReCa
podnikom, ktoré modernizuju, porozumeli
sucasnym trendom a potrebam hosti a ich
ponuka reflektuje poziadavky na kvalitu

a servis. To hovori prieskum HoReCa biznisu
od agentiry Data Servis-informace.

ko uvadza Marcela Simkova,
riaditelka spolo¢nosti Data
Servis-informace, typovo
aktualne najviac profituje
segment Beerfood, moder-
ny Fast food a zaujimavé
kaviarne. Pod nazvom Beerfood mys-
li moderné restauracie s kvalitnym
tankovym pivom a chutnou kuchy-
nou. Moderny Fast food plni funkciu
kantiny. ,Tento gastrosegment pre-
chadza v poslednych rokoch velkou
renesanciou. Otvara sa modernym
trendom v stravovani ako napriklad
vegetarianska kuchyna, proteinové
¢i raw jedla, ¢im dokazal prilakat
novych zakaznikov aj zo segmentu
klasickych restauracii,* vysvetluje
Marcela Simkova. A dari sa aj podni-
kom typu Café - Bistro - Bar, ktoré
moézu byt zaujimavé ¢i uz z hladiska
dizajnu, ponuky, alebo spésobom tra-
venia volného ¢asu.
Navstevnost hosti podmienuje Gs-
pech
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Uspesné podniky dokazu svojim ino-
vativnym a netradi¢nym pristupom
prilakat novych hosti. Pre niektoré
podniky st kltacovi turisti, pre iné
napriklad Studenti, ktori uz ani zda-
leka nie st tak cenovo citlivi, ako to
bolo pred rokmi. Studenti dokazu svo-
je obltibené podniky podrzat. ,Kazdu
z cielovych skupin je potrebné oslovit
a prilakat trochu inak, inym spéso-
bom sa im prihovarat, ale ako idedlny
mix sa na zaklade nasich prieskumov
javi - reklama + atraktivna ponuka
jedla a pitia + prijemne straveny cas
v podniku,“ dodava Marcela Simkova.

STRUKTURA HOSTI
V HORECA 2022

Do 25 rokov
I 26 — 40 rokov
I 41 — 55 rokov

I Nad 55 rokov

’ ’ Mlada generacia tvori pocetnejSiu Cast
hosti ako starSie generacie, ktoré sa
po koronovej krize do reStauracii uz
nevracaju.

ZDRAZOVANIE V HORECA
2022 VS. 2019

+31%

+33 %

Pivo

Nealko napoje +29 %

+40 %

Alko napoje

KDE SA STRAVUJETE, KED JE OBED?

Varim si doma 85%
.
Stravujem sa v gastropodnikoch 35%
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Stravujem sa vo food courtoch v nakupnych centrach 31 %
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u._\" o Q Necham si obed doviezt/vyzdvihnem si
o v gastropodniku 26 %
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Vo firemnej kantine firmy, kde pracujem 16 %
@:ﬁ L
= Vyuzivam rozvozy zahezpecené mestom 1%
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Beriem si jedlo zo Skolskej jedalne v mieste bydliska 4 %
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Vo firemnej kantine inej firmy 3%
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HORECA BIZNIS V CR A SR

Ceska republika Slovensko

83% 62%

Gastropodniky mali na prelome rokov 2022/2023 také
trzby, aké ocakavali, alebo dokonca vyssie.

93 % 82 %

Drviva vécsina podnikov planuje aktualnu sezdnu v pinej
prevadzke hez akychkol'vek chmedzeni z hfadiska fungovania
¢i otvaracieho casu. Sezdna sa zacina peknym pocasim.

66% 82%

Gastropodniky tvrdia, Ze ich zakaznici sa z hladiska
mifiania periazi spravaju stale rovnako, a teda nesetria
na sebe a ani neobmedzuju svoje objednavky.

Vplyv zvySovania cien na spravanie zakaznikov

CR SR
Menej chodim do podnikov 43 % 47 %

Ceny ma nijako neohmedzuji 35 % 29 %
Vyberam si lacnejsie podniky 18 % 19 %

Miiam menej 14 % 14 %

,’ V roku 2022 bolo-medzi
navstevnikmi 13 % .
zahrani¢nych turistov, o
je rovnaky podiel ako pred
covidom. Zmena nastala u tzv.
Stamgastov, ktorych po rokoch
covidu vyrazne ubudlo.
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